
 
 
 

 
िवषय कोड: MS 444         ᮓेिड᭗स: 2 ᮓेिडट 
िवषय का नाम: ᮩाडं ᮧबधंन (Brand Management) 
पाᲹᮓम के उ᳎े᭫य: 

 ᮩांड अवधारणा कᳱ समझ को िवकिसत करना । 
 ᮩांड ᮧबंधन के िविभ᳖ पहलुᲐ को समझना । 

म᭨ूयाकंन के मानदडं: 
1. सᮢांत परीᭃा : 70 % 
2. सᮢीय कायᭅ : 30 % 

पाᲹᮓम सामᮕी: 
इकाई – I: āांिडंग का पåरचय एवं सेवा āांिडंग (Introduction to Branding and Service Branding)  

 āांिडंग का पåरचय (Introduction to Branding) 

 āांिडंग के कायª एव ंÿकार (Functions and Types of Branding) 

 āांिडंग के फायदे (Advantages of Branding) 

 सेवा āांिडंग (Service Branding) 

 सेवा āांिडंग मॉडल  (Service Branding Models) 
इकाई – II: āांड कì पहचान (Brand Identity)    

 āाÁड पहचान कì पåरभाषा और संकÐपना (Definition and Concept of Brand Identity) 

 āांड छिव  (Brand Image) 

 āाÁड पहचान के ľोत   (Brand Identity Sources) 

 āांड पहचान ľोत के पहल ू(Aspects of Brand Identity Sources) 
इकाई – III: िव²ापन और āांिडंग तथा āांड िनमाªण िसĦांत (Advertising and Branding and Brand 
Building Principles)   

 िव²ापन Ĭारा āांड िवĵिनयता का िनमाªण करना  (Building Brand Trust by Advertising) 

 िव²ापन मॉडल (Advertising Models) 

 िव²ापन रणनीित (Advertising Strategy) 

 āांड िनमाªण कì अवधारणा (Concept of Brand Building) 

 āांड इि³वटी एवं āांड ÓयिĉÂव  (Brand Equity and Brand Personality) 
इकाई – IV: समय ÿभाव एव ंāांड िवÖतार (Time Effect and Brand Extension)  

 समय ÿभाव एव ं āांड सŀुढीकरण (Time Effect and Brand Reinforcement) 

 āांड पनुÖथाªपन (Brand Repositioning) 
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 āांड िवÖतार कì अवधारणा (Concept of Brand Extension)  

 āांड िवÖतार के ÿकार (Types of Brand Extension) 

 āांड िवÖतार कì नीितयां (Policies of Brand Extension)  
इकाई – V: āांड और उÂपाद का संबंध (Brand and product relation)     

 āांड और उÂपाद का पåरचय (Introduction to Brand and Product) 

 āांड और उÂपाद के संबंध कì योजनाए ं(Brand and Product Relations Plans) 

 āांड का अतंरराÕůीयकरण (Internationalization of the brand) 

 अतंरराÕůीय āांड जागłकता का िनमाªण (Creating International Brand Awareness) 
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