
 
 
 

 
िवषय कोड: MS 442        ᮓेिड᭗स: 2 ᮓेिडट 
िवषय का नाम: िव᭄ापन एव ंिबᮓᳱ सवंᭅन (Advertising and Sales Promotion) 
पाᲹᮓम के उे᭫य: 

 िव²ापन के िसĦांतŌ तथा ÓयवहारŌ कì िवÖततृ जानकारी देना । 

 मीिडया चयन, िनधाªरण और िव²ापन के िलए बजट कì एक बुिनयादी समझ ÿदान करना । 

 िवīािथªयŌ को एक ÿभावी िव²ापन तैयार करने, िव²ापन अिभयान को िडज़ाइन करने तथा िव²ापन के 
ÿभाव को मापने म¤ स±म बनाना । 

म᭨ूयाकंन के मानदडं: 
1. सᮢांत परीᭃा : 70 % 
2. सᮢीय कायᭅ : 30 % 

पाᲹᮓम सामᮕी: 
इकाई – I: िव²ापन का पåरचय (Introduction to advertising)    

 िव²ापन कì पåरभाषा और िवशषेता (Definition and characteristics of 

Advertising) 
 िव²ापन वगêकरण, कायª और लाभ (Advertising classification, Functions and 

benefits) 
 िव²ापन के आिथªक एवं सामािजक मĥु े (Economic and Social issues of 

advertising) 
 úाहक और िव²ापन एज¤सी (Customer and Advertising Agency) 

इकाई – II: िवपणन संचार (Marketing Communications) 
 िवपणन संचार के तÂ व (Elements of Marketing Communications) 
 िवपणन संचार ÿिøया (Marketing communication process) 
 संचार सिÌम® को ÿभािवत करने वाले घटक (Factors affecting communication Mix) 

इकाई – III: रणनीित और िवकास (Strategy and development)  

 बाजार िवभिĉ करण (Market Segmentation) 
 उÂपाद िÖथितकरण (Product Positioning)  
 āांड जागłकता (Brand Awareness) 
 āाÁ ड इि³वटी: अथª एव ंमापन (Brands Equity: Meaning and Measurement) 
 िव²ापन बजट (Advertising Budget) 

इकाई – IV: िवøय संवĦªन उपकरण और तकनीक (Sales Promotion Tools and Techniques) 
 िवøय संवĦªन कì पåरभाषा, िवशषेता एव ं उĥÔेय (Definition, Characteristics and 

Objectives of sales promotion) 

 िवøय संवĦªन एव ं िव²ापन म¤ सÌ बÆ ध (Relationships between Sales Promotion 
and Advertising) 
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 िवøय संवĦªन मÐू यांकन (Sales promotion evaluation) 
 उपभो³ ता संवĦªन िविधयाँ (Consumer promotion methods) 
 Ó यापार संवĦªन िविधयाँ (Business Promotion Methods) 

इकाई – V: मीिडया योजना और रणनीित संरचना (Media Planning and Strategy Structure)  
 मीिडया योजना (Media planning) 
 मीिडया मÐू यांकन (Media Evaluation) 
 िव²ापन रणनीित का िवकास (Develop Advertising Strategy) 
 िव²ापन कì ÿभावशीलता का मÐू यांकन (Evaluation of Advertisement 

Effectiveness) 

 िव²ापन अनसुधंान (Advertising Research) 
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