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िवषय का नाम: अतंररा᳦ीय ᳞ापार ᮧबधंन (Management of International Business) 
पाᲹᮓम के उ᳎े᭫य: 

 अंतररा᳦ीय ᮧबंधन कᳱ मूल अवधारणाᲐ को समझने मᱶ िव᳒ाᳶथयᲂ कᳱ मदद करना । 
 अंतररा᳦ीय कारोबारी माहौल मᱶ ᳞वसाय का ᮧबंधन करन ेमᱶ िव᳒ाᳶथयᲂ को सᭃम बनाना । 

म᭨ूयाकंन के मानदडं: 
1. सᮢांत परीᭃा : 70 % 
2. सᮢीय कायᭅ : 30 % 

पाᲹᮓम सामᮕी: 
इकाई – I: अतंररा᳦ीय ᳞ापार एव ंअतंररा᳦ीय ᳞ावसाियक पᳯरवशे (International business and 
international business environment) 

 अंतररा᳦ीय ᳞ापार का अथᭅ, पᳯरभाषा, मह᭜व एव ं िवशेषताएँ (Meaning, Definition, 
Importance and Characteristics of International Business) 

 आंतᳯरक एव ंअतंररा᳦ीय ᳞ापार (Internal and International Business) 
 अंतररा᳦ीय ᳞ापार कᳱ सम᭭याएं(Problems of International Business) 
 अंतररा᳦ीय ᳞ावसाियक पᳯरवशे एवं इसके अ᭟ययन कᳱ आव᭫यकता(International Business 

Environment and Need of its Study) 
 अंतररा᳦ीय ᳞ावसाियक वातावरण के घटक(Components of International Business 

Environment) 
 अंतररा᳦ीय संगठन/सं᭭थाए ं(International Organisations) 
 िविनमय दर (Exchange Rate) 

इकाई – II: अंतररा᳦ीय ᳞ापार कᳱ वैि᳡क रणनीितयां एवं भारत कᳱ आयात-िनयाᭅत नीित (Global 
Strategies of International Business and India's Import-Export Policy) 

 अतंररा᳦ीय ᳞ापार मᱶ ᮧवेश (Entry to International Business) 
 ᳞ापार ᮧाᱨप व िनवेश ᮧाᱨप कᳱ तलुना (Comparison of Business Format and 

Investment Format) 
 अंतररा᳦ीय ᳞ापार मᱶ ᮧवेश कᳱ ᳞ूहरचनाएँ (Strategies for Entry Into 

International Business) 
 भारत कᳱ आयत-िनयाᭅत नीित (Import-Export Policy of India) 
 भारत कᳱ िवदेश ᳞ापार नीित (India's Foreign Trade Policy) 

इकाई – III: अतंररा᳦ीय िवपणन (International Marketing) 
 अंतररा᳦ीय िवपणन: अथᭅ, पᳯरभाषा, ᮧकृित एवं लाभ (International Marketing: 

Meaning, Definition, Nature and Benefit) 

 अंतररा᳦ीय ᳞ापारᲂ का म᭨ूयांकन – देश म᭨ूयांकन एव ंचयन (Evaluation of International 
Businesses - Country Assessment and Selection) 

 अंतररा᳦ीय िवपणन िम᮰ण (International Marketing Mix) 
 ᮩांड संबधंी िनणᭅय (Brand Related Decisions) 
 उ᭜पाद पैकेᳲजग संबंधी िनणᭅय (Product Packaging Related Decisions) 
 अंतररा᳦ीय कᳱमत िनधाᭅरण के त᭜व (Elements of International Pricing) 
 अंतररा᳦ीय संवधᭅन िम᮰ण (International Promotion Mix) 

इकाई – IV : विै᳡क िवतरण ᮧणाली (Global Distribution System)      
 भौितक िवतरण  (Physical Distribution) 
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 िवतरण मा᭟यम को ᮧभािवत करन े वाल े त᭜व (Elements Affecting the Distribution 
Medium) 

 अंतररा᳦ीय संभार तंᮢ ᮧबंधन (International Logistics Management) 
 अंतररा᳦ीय संभार तंᮢ ᮧबंधन मᱶ चुनौितयाँ(Challenges in International Logistics 

Management) 
 अंतररा᳦ीय िवतरण मᱶ कᳯठनाइयां (Difficulties in International Distribution)  

इकाई – V: व᳡ैीकरण (Globalization)    
 व᳡ैीकरण: अथᭅ, पᳯरभाषा एव ंिवशेषताएँ (Globalization: Meaning, Definition and 

Characteristics) 
 व᳡ैीकरण कᳱ रणनीितया(ंStrategies of Globalization) 
 भारत मᱶ वै᳡ीकरण के िलए ᳰकये गये उपाय (Initiatives taken for globalization in 

India) 
 व᳡ैीकरण का िवकासशील दशेᲂ पर ᮧभाव(Impact of Globalization on Developing 

Countries) 
 व᳡ैीकरण कᳱ बाधाएं (Challenges of Globalization) 
 व᳡ैीकरण का राजनीितक ᮧभाव(Political Impact of Globalization) 
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