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िवषय का नाम: िवपणन ᮧबधंन (Marketing Management) 

पाᲹᮓम के उे᭫य: 
 िव᳒ाᳶथयᲂ को िवपणन िसांतᲂ तथा अवधारणाᲐ कᳱ जानकारी देना । 
 उ᭜पाद, म᭨ूय िनधाᭅरण, ᭭थान और संवधᭅन के िलए उिचत रणनीित का चयन करके ᮧभावी िवपणन कायᭅᮓम 

िडजाइन करने के िलए िव᳒ाᳶथयᲂ को सᭃम करना । 
 िव᳒ाᳶथयᲂ को िवपणन मᱶ वतᭅमान मुᲂ के साथ-साथ  उभरती ᮧविृᱫयᲂ से पᳯरिचत कराना । 

म᭨ूयाकंन के मानदडं: 
1. सᮢांत परीᭃा : 70 % 
2. सᮢीय कायᭅ : 30 % 

पाᲹᮓम सामᮕी: 
इकाई – I: िवपणन ᮧबधंन एव ं उपभोᲦा ᳞वहार (Marketing Management and Consumer 
Behaviour) 

 िवपणन का अथᭅ, पᳯरभाषा एवं मह᭜व (Meaning, Definition and Importance of 
Marketing) 

 आधुिनक िवपणन अवधारणा (Modern Marketing Concept) 
 िवपणन वातावरण(Marketing Environment) 
 उपभोᲦा ᳞वहार कᳱ अवधारणा(Concept of Consumer Behaviour) 
 उपभोᲦा ᳞वहार के अ᭟ययन का मह᭜व(Importance of Studying Consumer 

Behaviour) 

इकाई – II: िवपणन िम᮰ण एव ं बाज़ार िवभाजन (Marketing Mix and Market 
Segmentation) 

 िवपणन िम᮰ण कᳱ अवधारणा (Concept of Marketing Mix) 
 िवपणन िम᮰ण के कारक (Factors of Marketing Mix) 
 बाज़ार िवभाजन: ᮧकार एवं िवशेषताए ँ (Market Segmentation: Types and 

Characteristics) 

 बाज़ार िवभाजन का मह᭜व (Importance of Market Segmentation) 
 बाज़ार िवभाजन के िलए मानदडं (Criteria for Market Segmentation) 
 बाज़ार िवभाजन के त᭜व (Elements of Market Segmentation) 

इकाई – III: उ᭜पाद कᳱ अवधारणा (Concept of Product) 
 उ᭜पाद का अथᭅ एवं पᳯरभाषा (Meaning and Definition of Product) 
 उ᭜पाद जीवन चᮓ (Product Life Cycle) 
 उ᭜पाद िनयोजन और िवकास(Product Planning and Development) 
 नये उ᭜पाद कᳱ योजना(New Product Planning) 
 ᮩाᳲंडग और ᮝेडमाकᭅ(Branding and Trademark) 
 पैकेᳲजग और लेबᳲलग(Packaging and Labelling) 
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इकाई – IV : म᭨ूय िनधाᭅरण एव ंसवंधᭅन (Pricing and Promotion)   

 म᭨ूय िनधाᭅरण: अथᭅ एवं पᳯरभाषा (Pricing: Meaning and Definition) 
 म᭨ूय िनधाᭅरण को ᮧभािवत करने वाल ेकारक (Factors Affecting Pricing) 
 म᭨ूय िनधाᭅरण ᮧᳰᮓया एवं िविधयाँ (Pricing Process and Methods) 
 संवधᭅन: अथᭅ एवं पᳯरभाषा (Promotion: Meaning and Definition) 
 वैयिᲦक िवᮓय, िव᭄ापन एवं िवᮓय संवधᭅन (Personal Selling, Advertising and 

Sales Promotion) 

इकाई – V: िवतरण ᮧबधंन (Distribution Management)    

 िवतरण का पᳯरचय (Introduction to Distribution) 
 िवतरण चनैल(Distribution Channels) 
 िवतरण चनैल के कायᭅ एवं ᮧकार (Functions and Types of Distribution 

Channels) 

 िवतरण चैनलᲂ को ᮧभािवत करने वाल े कारक (Factors Affecting Distributions 
Channels) 
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